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Plantilla de esquema de informe 

Introducción 
El presente esquema tiene como objetivo proporcionar una estructura clara y ordenada para la elaboración del informe, asegurando que todos los aspectos relevantes sean abordados de manera lógica y coherente. En este documento, se incluyen los principales apartados que deben desarrollarse. Este esquema servirá como guía para la organización de ideas, facilitando la presentación de información de forma precisa y comprensible para su público objetivo. 

Contexto: 
1. Los esquemas de informe deben reflejar los temas importantes que se trataran en el informe.

2. El esquema de informe debe ser lo más completo posible tanto en redacción; dado que es la base para la construcción del informe y la matriz del preanálisis. 

3. La cantidad de capítulos se ve condicionada a los objetivos planteados en la propuesta y cómo los ejes temáticos abordados en el instrumento responden a cada uno de ellos, revisar si es posible agruparlos en uno solo, esto para evitar repetición de información.

4.  No olvidar que en el capítulo de conceptualización se deben incluir los objetivos específicos, dado que es la forma más directa de validar que los resultados estén cumpliendo con todo lo que se prometió en la propuesta.   

5. Esta información corresponde a la ficha técnica del estudio que puede ser consultada en la propuesta del estudio.



Definiciones claves: 
· Capítulo: Son determinados de acuerdo a los objetivos generales planteados en la propuesta; no pueden ser las mismas secciones manejadas en cuestionarios.  

· Subcapítulo: Corresponde a los subtemas / preguntas específicas. que permiten dar respuesta al capítulo planteado.
 
Ejemplo: 
	ESQUEMA DE INFORME

1. Contexto
2. Estilo de vida
2.1. Bienestar y Estilo de Vida
2.2. Sociedad y Economía
2.3. Tecnología y Transformación del Consumo
3. Compra
3.1. Transformación digital y automatización del comercio
3.2. Racionalidad de consumo y nuevos comportamientos de compra
3.3. Nuevos valores y emocionalidad del consumidor
4. Consumo
4.1. Valores, propósito y sostenibilidad
4.2. Inclusión, generaciones y cultura
4.3. Transformación económica, hábitos y mercado
5. Tecnología
5.1. Transformación tecnológica del consumo
5.2. Confianza, percepción y conexión humana
5.3. Datos, sostenibilidad y futuro del análisis
6. Mercadeo
6.1. Estrategias integradas y personalización del marketing
6.2. Contenido, plataformas y confianza del consumidor
6.3. Plataformas, medios y evolución de la atención


 Plantilla: 
ESQUEMA DE INFORME
	1. Capítulo 1

	1.1.  Subcapítulo 1

	1.2.  Subcapítulo 2

	2. Capítulo 2

	2.1. Subcapítulo 1

	2.2.  Subcapítulo 2

	3. Capítulo 3

	3.1. Subcapítulo 1

	3.2.  Subcapítulo 2

	4. Capítulo 4

	4.1. Subcapítulo 1

	4.2.  Subcapítulo 2
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