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Plantilla de contexto 
Introducción 
Dentro de este documento se brinda un contexto necesario para proporcionarle a la inteligencia artificial la información clara y enfoque del estudio que se a realizar. Este contexto no solo sirve como punto de partida sino como base conceptual que guiará el desarrollo del estudio así se podrá obtener una mayor precisión entre las necesidades del proyecto y el aporte de la inteligencia artificial. 

Antecedentes: 
¿Por qué estamos realizando este proyecto? 
Busca dar la explicación de las razones que motivan al estudio para poder conocer las necesidades claves ayudando a la inteligencia artificial a entender los fundamentos del análisis en la que esta información se sacaría del brief.

Ejemplo: 
	Antecedentes 

	Durante los últimos años, los consumidores en América Latina han atravesado transformaciones aceleradas impulsadas por factores económicos, sociales, tecnológicos y ambientales. Las tensiones entre bienestar personal, presión inflacionaria, disrupciones tecnológicas y fragmentación social están moldeando nuevos patrones de comportamiento que exigen a las marcas una comprensión profunda, estratégica y adaptable. En este contexto, Brandstrat ha desarrollado una serie de documentos piloto de análisis temático con base en informes de tendencias globales y regionales (Statista, Ipsos, McKinsey, Euromonitor, Edelman, entre otros) con el fin de anticipar los cambios en las expectativas del consumidor hacia 2025. Estos documentos se estructuran bajo cinco ejes clave: Estilo de vida, Compra, Consumo, Tecnología y Mercadeo.


 
Objetivos: 
¿Qué vamos a lograr con este estudio? 
Es una meta específica y medible que se busca alcanzar en un plazo determinado, en la que centra en cómo se va a cumplir con el estudio que da la base para saber cómo se va medir el estudio.

Ejemplo: 
	Objetivos 

	· Identificar y comprender las principales transformaciones en los estilos de vida de los consumidores hacia 2025, con énfasis en cómo factores como el bienestar integral, los cambios sociodemográficos, las nuevas aspiraciones de vida, el impacto de la tecnología, y la fragmentación económica y social están redefiniendo sus decisiones de consumo, sus prioridades cotidianas y sus relaciones con las marcas.
· Identificar y comprender las principales transformaciones en los procesos de compra de los consumidores hacia 2025, con énfasis en el papel de la inteligencia artificial, el comercio social y las nuevas expectativas en experiencias omnicanal, valorando el impacto de la tecnología, la racionalidad financiera y los cambios generacionales en la toma de decisiones.
· Explorar cómo los valores emergentes, la sostenibilidad, la inclusión y los cambios demográficos están redefiniendo las decisiones de consumo en 2025, analizando el impacto de la transformación social, económica y cultural en la relación entre consumidor y marca.
· Analizar cómo la inteligencia artificial y otras tecnologías emergentes están redefiniendo la experiencia del consumidor, el marketing, la creatividad y el comercio en 2025, abordando tanto sus beneficios operativos como los retos éticos, emocionales y de sostenibilidad que surgen en su implementación.
· Identificar las principales transformaciones en las estrategias de marketing para 2025, analizando el rol de la personalización, la confianza, la omnicanalidad, la fragmentación mediática y la evolución del contenido frente a consumidores más exigentes, informados y digitalizados.


 

Propósitos: 
¿Qué estrategias y acciones vamos a poder desarrollar con la información obtenida?  
Dar una explicación detallada de las actividades y acciones que se llevaran a cabo durante su desarrollo para identificar y analizar la problemática existente y poder formular estrategias efectivas y sostenibles para poder encontrar una solución.

Ejemplo: 
	Propósitos 

	· Identificar cambios emergentes en valores, motivaciones y comportamientos de los consumidores latinoamericanos, especialmente en relación con salud, sostenibilidad, digitalización, consumo consciente y experiencias de marca.
· Establecer marcos de análisis temático, permitiendo a equipos de investigación, mercadeo y estrategia de Brandstrat ordenar las tendencias por ejes prioritarios que faciliten la interpretación y aplicación de hallazgos para diferentes sectores.
· Apoyar el diseño de instrumentos de investigación y guías de análisis cualitativo y cuantitativo, a partir de preguntas clave extraídas directamente de las fuentes internacionales revisadas.
· Aportar lineamientos estratégicos para clientes de Brandstrat en Colombia y América Latina que buscan anticiparse a las nuevas exigencias de sus públicos, fortalecer su posicionamiento y construir ventajas competitivas basadas en comprensión cultural profunda y sensibilidad al cambio.
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